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CATALOGUL CURSURILOR
Facultatea de Stiinte ale Comunicarii Comunicare si Relatii publice

Anul | CRP

I. Discipline obligatorii:

1. Introducere in stiintele comunicarii*

Sa dobandeasca un nivel ridicat de competenta si expertiza in stiintele comunicarii pentru a
avea 0 viziune analitica in intelegerea procesului comunicarii umane si al caracterului
interdisciplinar al comunicarii in vederea dezvoltarii unor competente transferabile in diverse
domenii.

2. Introducere in sistemul mass-media*

Se vor descrie conceptele si teoriile necesare intelegerii teoretice si al deprinderii practice in
vederea analizei sistemului mass-media, al functiunii acestora in relatiile publice, publicitate si in
alte domenii asociate relevante. Se va prezenta comunicarea prin limbaj, comunicarea
nonverbala, prin imagine si comunicarea de masa.

3. Introducere in relatii publice*

Se vor aborda in mod realist, cu argumentare atat teoretice cat si practice unele situatii
problema. Se vor prezenta teorii ale relatiilor publice, teorii cognitive si comportamentale,
teorii ale comunicarii in masa si rolul lor in elaborarea strategiilor de PR.

4. Introducere in publicitate*

Se vor prezenta diverse tipuri de publicitate urmarind dezvoltarea unui vocabular de
specialitate. Se va urmari dezvoltarea abilitatilor de interpretare si reproducere a unui mesaj
publicitar, de cunoastere a publicului tinta. Se va studia diferenta dintre un brand si 0 marca in
promovarea unui produs. Se va dezvolta capacitatea de identificare a mesajelor subliminale
audio si vizuale.

5. Istoria comunicarii*

O prezentare a evolutiei comunicarii de-a lungul timpului, cu factorii de influentd si
modificarile survenite. Aparitia mijloacelor de comunicare in masd va fi analizata din cele trei
perspective: emitator, mesaj, receptor.

6. Limba roména literara, norme si abateri*

Cursul isi propune o abordare didactica exigenta a problemelor de limba romana care sa fie
utilizata fara erori in mass media. La seminarii vor fi prezentate acele probleme considerate
esentiale unde sunt exemplificate toate functiile sintactice prin analize complexe si se vor face
observatii menite a atrage atentia asupra greselilor frecvente. Vor fi utilizate exercitii cu analize
schematice si/sau grile conforme pentru partile de vorbire, pentru a consolida cunostintele pe
masura asimilarii lor.
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7. Comunicare cu presa

Obtinerea cunostintelor necesare unei bune comunicari cu presa. Insusirea unor cunostinte
temeinice in domeniile relatiilor publice si mass-media. Intelegerea strategiilor relationiste de a
stabili si intretine bune raporturi cu jurnalistii. Distingerea activitatilor relationiste active de cele
pasive si exersarea intocmirii textelor relationiste expediate jurnalistilor spre publicare. Corelarea
planificarii comunicarii cu presa prin strategii de PR.

8. Elaborarea de produs de PR

Sa-si insuseasca notiunile de baza din domeniul, utilizarii datelor atat la nivel teoretic cat si
aplicativ, pentru realizarea unui produs PR.

9. Redactarea materialelor de relatii publice

Se va studia realizarea modului de realizare a unui comunicat de presa, afis publicitar,
machete pentru presa scrisa, a unui banner pentru online sau outdoor, a unei carti de vizita, etc.
De asemenea, se va studia realizarea unor mesaje publicitare in concordanta cu obiectivele
urmarite si se va urmari identificarea unor surse ce pot fi accesate pentru obtinerea de
vectori/fotografii in vederea prelucrarii ulterioare.

10, Comunicare interpersonala*

Dobandirea unor abilitati de comunicare prin intermediul catorva intrebari de baza: cine crezi tu
ca esti, cine crezi tu ca este cealalta persoanad, cine crezi tu ca te crede cealalta persoana,
cine crede cealaltda persoanad ca este, cine crede cealaltd persoana ca esti, cine crede cealalta
persoana ca tu crezi ca este el/ea
11. Limba englezi in stiintele comunicarii*

Dezvoltarea abilitatilor de folosire a limbii engleze, respectiv a terminologiei specifice
comunicarii, relatiilor publice si jurnalismului in vederea formarii profesionale cu multiple
posibilitati de exersare a acestor abilitati in spatiul European.

12. Educatie fizica*

Dezvoltarea calitatilor motrice si extinderea fondului deprinderilor motrice de baza si
sportive prin cuprinderea tuturor studentilor in practicarea sistematica si organizata a exercitiilor
fizice si a sporturilor preferate.
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11 Discipline facultative

1. Retorica. Teoria argumentarii*

Familiarizarea studentilor cu conceptul de retorica. Cunoasterea si intelegerea principalelor
teorii ale argumentarii si identificarea trasaturilor actuale ale retoricii, in contrast cu istoria ei.
Aplicarea teoriilor argumentarii in practica. Cunoasterea notiunilor generale si adaptarea lor la
necesitatile specifice relatiilor publice. Dezvoltarea abilitatilor de gandire corectd in contextul
relatiilor publice si de formalizare a limbajului natural. Identificarea erorilor de definire si de a
formula definitii corecte. Deprinderea de a sustine un discurs bine argumentat, fundamentat pe
reguli generale sustenabile. Posibilitatea de a identifica erori de argumentatie Sau sofisme in
cadrul discursurilor.

2. Etica si integritate academica*

Familiarizarea studentilor cu teoriile si dezbaterile etice relevante pentru domeniul comunicarii
si al relatiilor publice, precum si formarea deprinderilor teoretice si de aplicare a respectivelor
cunostinte.



ﬁ Universitatea “Apollonia™ din Iasi
o\

L" - 'é Universitatea “Apollonia™ din Iasi este guvernata prin lege, disciplina si vigoarea bunelor proceduri

- Str, Pacurari ur. 11, Tagi, 700511
Tel 02327210310, Fax: 0232210310
E mail: secretaniats anivapollosia.re

www.anivapollonia.ro

ANUL 11

I. Discipline obligatorii

1. Etica*

Se vor prezenta teoriile si marile curente etice, metodele de persuadare si manipulare. Se va
studia aspectul de libertate si proprietate in specificul eticii drepturilor omului. Se va descrie rolul
eticii in comunicarea scrisa, in relatiile interumane si interinstitutionale.

2. Tehnici de redactare*

Insusirea cunostintelor privind tehnicile de redactare ale diferitelor formate jurnalistice
utilizate de mass media pentru informare, educare si divertisment.
3. Semiotica*

Se vor studia elementele de fond care permit functionarea si semnificarea relatiilor dintre cod
sl mesaj, dintre semn si discurs. Unitatea fundamentala semiotica este semnul iar semiotica
reprezinta totodata studiul semnelor si codurilor - semne care sunt utilizate in procesul de
producere si interpretare a mesajelor, respectiv codurile care guverneaza utilizarea acestor semne
in limbajul verbal si nonverbal.

4. Multimedia*

Obtinerea de cunostinte, competente si abilitati practice privind lucrul cu mediile digitale
(alegerea corecta a tipului lor, folosire in functie de anumite contexte, caracteristici, editare si
prelucrare), realizarea de componente si Sa cunoascda integrarea si  gestiunea resurselor
multimedia (manipularea de produse media digitale).

5. Managementul relatiilor publice

Sa dobandeasca un nivel ridicat de competenta si expertiza in managementul relatiilor
publice, respectiv dezvoltarea de competente in etapele de planificare strategica necesare pentru
gestionarea programelor de relatii publice.

6. Organizarea de evenimente

Se vor descrie etapele necesare dobandirii cunostintelor generale necesare folosirii unor
metode moderne de organizare profesionala de evenimente, pe tipuri si categorii. Se vor dezvolta
competentele cu privire la analiza si interpretarea datelor colectate prin aplicarea metodelor si
tehnicilor de cercetare calitative si cantitative.

7. Cultura si civilizatie europeana*

Cursul abordeaza, intr-o formula sintetica, traseul evolutiv al civilizatiei europene, fenomen
complex, de mare anvergura. Avand in vedere amploarea subiectelor, sunt punctate doar etapele
semnificative in constituirea si consolidarea civilizatiei continentale, evocand, in ordine
cronologica, elementele esentiale ale fenomenului: rolul spiritualitatii elene in formarea civilizatiei
europene; civilizatia romanilor si transferarea valorilor Greciei antice in diverse spatii europene;
dimensiuni ale civilizatiei Evului Mediu si a Renasterii; momente ale civilizatiei secolelor XVI-
XVIII, aspecte ale civilizatiei secolului XIX si, in fine, caracteristici ale civilizatiei romane si
europene .
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8. Sociologia organizationala*

Cursul urmareste intelegerea campului social organizational si a regulilor functionale ale
organizatiilor, respectiv operarea cu concepte fundamentale in domeniul sociologiei. Parcurgerea
principalelor curente in evolutia sociologiei organizationale, definirea conceptelor de baza pentru
studiul si intelegerea proceselor si fenomenelor din domeniul sociologiei, familiarizarea studentilor
cu problematica analizei, instrumentele metodologice organizationale, a climatului organizational,
al managementului schimbarii si asimilarea unor deprinderi specifice in evaluarea dinamicii
organizationale.

9. Comunicare politica*

Sa dobandeasca o viziune analitica asupra proceselor si practicelor din comunicarea politica
si abilitati de a pune in practica cunostintele din domeniul comunicarii politice.
10. Comunicare in situatii speciale

Insusirea tipurilor si a elementelor definitorii ale principiilor si a metodelor de comunicare in
situatii speciale. Sa isi formeze abilitatile necesare de comunicare cu colegii si sefii din entitatile
structurale unde isi desfasoara activitatea dar si cu subiectii umani din afara acestora, in situatia
aparitiei unor situatii speciale: crize, conflicte interne.

11. Branding institutional si personal

Sa se familiarizeze cu principalele abordari din domeniul comunicarii interne si a celei
exterioare organizatiei ca fundament al functionarii brandului. Sa stie sa sesizeze aspectele din
cadrul comunicarii care pot conduce la dezvoltari sau la regres pentru brand. Sa propuna si sa
planifice activitati specifice pentru promovarea brandului. Sa intocmeasca documente care pot fi
utilizate in procesele specifice legate de brand. Sa planifice si sa organizeze activitati dedicate
branding-ului. Sa-si dezvolte cunostintele referitoare la structuri specifice organizatiilor si la
relationarile dintre ele.

I1. Discipline optionale:

1. Tehnici de PR in economie

Sa se familiarizeze cu principalele abordari care conduc la o practica eficienta in cadrul unei
structuri de PR a unui agent economic. Sa stie sa intocmesca un set de tehnici PR dedicate unor
nevoi specifice agentului economic solicitant. Sa sesizeze tehnica de PR necesara de abordat in
functie de situatia descrisa de agentul economic. Sa intocmeasca documente specifice tehnicilor de
PR studiate si sa foloseasca unele softuri interactive pentru insusirea unor cunostinte noi. Sa
dobandeasca abilitati practice de utilizare eficienta a resurselor internetului. Sa-si dezvolte
capacitatile profesionale legate de dezvoltarile prin PR ale agentului economic.

2. Etica si integritate academica*
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Familiarizarea studentilor cu teoriile si dezbaterile etice relevante pentru domeniul
comunicarii si al relatiilor publice, precum si formarea deprinderilor teoretice si de aplicare a
respectivelor cunostinte.

3. Strategii si tehnici de comunicare in campaniile electorale*

Sa dobandeasca o viziune analitica asupra proceselor de comunicare politica si electorala prin
intelegerea mecanismelor de functionare ale sistemului politic pentru proiectarea unei strategii
comunicationale viabile in cadrul unei campanii electorale.

4. PR in institutiile publice

Se vor prezenta tehnicile moderne de relatii publice. Se va identifica si utiliza limbajul si
cunostintele de specialitate in explicarea conceptuala a diverselor situatii din domeniul stiintelor
comunicarii din institutiile publice.

I11. Discipline facultative:

1. Sociologia opiniei publice*

Dobandirea cunostintelor si abilitatilor sociologice aplicate domeniului de specialitate si
operarea cu concepte fundamentale din domeniul sociologic. Definirea conceptelor de baza pentru
studiul si intelegerea proceselor si fenomenelor din domeniu, folosirea unor teorii si indicatori de
intelegere a sociologiei opiniei publice, explicarea modului de formare al opiniei publice si al
comportamentului social. Familiarizarea cu principalele instrumente de lucru, asimilarea unor
deprinderi specifice in evaluarea metodologica si intelegerea demersului metodologic. Proiectarea
si realizarea de cercetari sociologice, a dinamicii sociale la nivel intra si interpersonal si aplicarea
metodologiei cercetarii sociale.

2. Gestionarea crizelor de imagine*

Insusirea tipurilor si a elementelor definitorii ale organizatiilor, a principiilor si a metodelor
de comunicare in cadrul acestora. Sa-si formeze abilitatile necesare de comunicare cu colegii si
sefii din organizatie dar si cu subiectii umani din afara acesteia, in situatia aparitiei unor crize de
imagine si a unor conflicte interne.
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Anul 11l CRP

I. Discipline obligatorii:

1. Metode de cercetare in stiintele sociale*

Obiectivul general al cursului 1l constituie insusirea de catre studenti a modului in care pot fi
implementate adecvat metodele, tehnicile si instrumentele de colectare si analiza a datelor, in
procesul de evaluare a interventiilor publice.

2. Istoria culturii*

Familiarizarea studentilor cu ceea ce implica o istorie a culturii. Cunoasterea si intelegerea
principalelor momente si paradigme din istoria culturii si identificarea trasaturilor actuale ale
culturii, in contrast cu istoria ei. Aplicarea teoriilor si paradigmelor extrase din istoria culturii in
analiza practicii jurnalistice actuale. Sa realizeze o analiza pertinentd a fenomenului cultural
actual si sa stie sa foloseasca rezultatele acestor analize.

3. Deontologie profesionala*

Se vor descrie atat codurile deontologice din domeniul relatiilor publice coroborate cu
legislatia in domeniu cat si diversele principii etice utilizate in conceperea si prezentarea
diferitelor materiale si mijloace de comunicare in masa. Se vor studia principalele metode de
comunicare prin mijloacele de comunicare in masa, respectand principiile de etica profesionala.

4. Gandire critica*

Cursul de gandire critica iti ofera cadrul conceptual si experimental care va fundamenta
dezvoltarea acestei abilitati atat de importante in contextul actual, atat pe plan profesional, cat si
personal. Intelegerea conceptului de gandire critica — ce este si ce nu este gandirea critici, a
predispozitiilor cognitive si a mecanismelor de protectie impotriva acestora, inclusiv a notiunilor
de baza ale logicii si ale rationamentului dialectic. O mare importantd 0 prezinta intelegerea
procesului de luare a deciziilor, a deciziilor bazate pe informatii dar si intelegerea aplicabilitatii
gandirii critice pentru probleme comune si mai putin comune.

5. Comunicarea interna

Insusirea tipurilor si a elementelor definitorii ale organizatiilor, a principiilor si a metodelor de
comunicare in cadrul acestora. Sa isi formeze abilitatile necesare de comunicare cu colegii si
sefii din organizatie dar si cu subiectii umani din afara acesteia, in situatia aparitiei unor crize si
conflicte interne.

6. Doctrine economice*

Cunoasterea, insusirea si aplicarea in activitatea practica a principalelor notiuni de
macroeconomie, teorie si practica doctrinar-economica si de macro sinteza. Analiza structurii
dinamice, a organizarii calitative si evaluarea periodica a eficientei activitatilor desfasurate intr-
un domeniu.
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7. Legislatie in stiintele comunicarii*

Familiarizarea studentilor cu ceea ce implica cunoasterea drepturilor si obligatiilor persoanelor,
autoritatii si agentului media. Sa cunoasca componentele care formeaza dreptul comunicarii, sa
discearna informatiile ce nu pot fi facute public-clasificate si sa stic sa foloseasca cunostintele
dobandite 1n activitatea media.

8. Management general

Insusirea cunostintelor fundamentale referitoare la procesul de management in general, cunocasterea si
aprofundarea tehnicilor si metodelor de management al firmei. Competente: Utilizarea adecvata a conceptelor,
metodelor, tehnicilor si instrumentelor de management. Utilizarea instrumentelor si a aplicatiilor informatice in
activitatile de management media. Culegerea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing privind
organizatia si mediul de activitate. Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing. Utilizarea tehnicilor
stiintifice de organizare si vanzare a produsului media.

9. Relatii publice sectoriale (economic si politic)

Sa se familiarizeze cu principalele abordari care conduc la o practica eficienta in cadrul unei
structuri de PR a unei institutii centrale. Sa stie sa intocmesca un set de tehnici PR dedicate unor
nevoi specifice solicitantului. Sa sesizeze tehnica de PR necesara de abordat in functie de situatia
descrisa de agentul/institutia in cauza si sa intocmeasca documente specifice tehnicilor de PR
studiate etc. Sa foloseasca unele softuri interactive pentru insusirea de cunostinte noi si sa
dobandeasca abilitati practice de utilizare eficienta a resurselor internetului. Sa-si dezvolte
capacitatile profesionale legate de dezvoltarile prin PR ale institutiei.

10. Comunicarea interculturala*

Obtinerea Cunostintelor necesare unei bune practici a comunicarii interculturale. Insusirea unor
cunostinte temeinice in domeniul comunicarii interculturale. Intelegerea tehnicilor de formulare a
mesajului in comunicarea interculturala si al influentei culturale asupra raportarii la lumea
inconjuratoare. Exersarea realizarii de texte care sa tind cont de diferentele culturale si
familiarizarea cu cele mai importante texte ale genului.
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1. Discipline optionale:

1. Productie publicitara

Se va descrie conceptul de productie a materialului fotografiat sau filmat, principiile pentru
realizarea unui sinopsis, regulile de utilizare a luminii in filmarea video si ale regulile de montaj
al imaginilor video. Se vor studia programe de editare video si de montaj: Avid lichid, Edius,
photoshop.

2. Managementul calititii in institutiile publice si private*

Cunoasterea, insusirea si aplicarea in activitatea practica de catre student a principalelor
notiuni de management al calitatii utilizate in domeniul comunicarii, relatiilor publice si
jurnalism. Cunoasterea structurii dinamice, organizarii calitative si evaluarea periodica a
eficientei activitatii profesionale desfasurate in PR.

3. Istoria scrisului, cartii si a institutiilor info-documentare

Familiarizarea studentilor cu ceea ce implica o istorie a scrisului, cartii si a institutiilor info-
documentare. Cunoasterea si intelegerea principalelor momente si paradigme din aceasta evolutie.
Identificarea trasaturilor actuale ale acestor domenii, in contrast cu istoria lor si aplicarea teoriilor
si paradigmelor extrase din istoria scrisului, cargii si a institutiilor info-documentare in analiza
practicii jurnalistice actuale. Sa cunoasca componentele care formeaza termenii scris, carte si
institutie info-documentara si sa fie in masura sa realizeze o analiza a sistemului scrisului si cartii
din zilele noastre. Sa stie sa foloseasca rezultatele acestor analize.
4. Antreprenoriat in media*

Constituirea unui blog sau site folosind tehnici de SEO si PR online, promovarea site-ului prin
transmiterea de comunicate de presa, realizarea de articole si obtinerea de parteneriate cu alte
bloguri din domeniu. Realizarea unei strategii de marketing digital adaptata tipului/formei de
business. Se vor desfasura teste de pe contul studentilor despre cum functioneaza diverse strategii
de promovare.

I11. Discipline facultative:

1. Tehnicile discursului oral in relatii publice*
Sa asimileze si sa isi perfectioneze principalele tehnici ale discursului oral in relatiile publice
si sa dobandeasca abilitatile necesare pentru punerea in practica a discursurilor.
2. Analiza, diagnoza si decizie organizationala*
Familiarizarea studentilor cu notiunile si conceptele specifice analizei, diagnozei si deciziei
organizationale; insusirea cunostintelor necesare derularii unei cercetari stiintifice in domeniul
organizational.
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PRACTICA DE SPECIALITATE - consideratii generale - CRP

Directiile strategice ale platformei de instruire practica

Facultatea de Stiinte ale Comunicarii functioneaza in cadrul Universitatii ,,Apollonia”
cu doua specializari: Jurnalism, respectiv, Comunicare si Relatii Publice. in acest cadru,
Facultatea de Stiinte ale Comunicarii pregateste absolventi cu calificare superioara in domeniul
relatiilor publice, comunicarii si mass-media. Specializarile Facultatii de Stiinte ale Comunicarii
isi asuma misiunea de pregatire si formare, prin oferirea unei platforme comune pentru studiul de
profunzime in domeniu.

Absolventii pot pune in practica cunostintele dobandite in timpul facultatii in cadrul
agentiilor de relatii publice, de publicitate, departamentelor de advertising din interiorul
companiilor sau institutiilor (de stat sau private), a O.N.G.-urilor.

Studentii nostri se specializeaza in consiliere, cercetare, relatii cu presa, afaceri publice,
organizarea de evenimente, planificarea si implementarea de campanii fund-raising. In
concordanta cu cererea de pe piata muncii interne si europene, absolventii pot accede la profesii
precum: purtator de cuvant, agent pentru relatii cu presa, PR officer, consilier de imagine, analist
media, consilier de afaceri publice, copywriter, fund-raiser etc.

Dar caile deschise de studiile la Universitatea ,,Apollonia” din Iasi nu se limiteaza doar la
atat. Absolventii Facultatii de Stiinte ale Comunicarii au deschisa calea specializarii ulterioare
prin studii masterale si doctorale interne si chiar internationale ca urmare a acordului de
colaborare incheiat intre facultatea noastra si Institutul Complutense de Stiinte ale Administratiei
din cadrul Universitatii Complutense Madrid, Spania.

Planurile de invatamant ale ambelor specializari sunt in concordanta cu disciplinele
recomandate de ARACIS, discipline fundamentale si de specializare (obligatorii), discipline
complementare (optionale, alese de studenti in functie de specializare) si facultative (alese din
cursurile propuse de universitate). Planurile de invatamant ale Facultatii de Stiinte ale
Comunicarii respecta cadrul national de calificari, precum si modelele similare din statele
comunitare si extracomunitare.

Pentru practica profesionala studentii ambelor specializari au la dispozitie
»Platforma de instruire practica”, 0 baza materiala fara egal in mediul universitar romanesc.
Universitatea ,,Apollonia” din Iasi este unica institutie de profil din Romania care le creeaza
studentilor conditiile reale de activitate specifica mediului pentru care se pregatesc si totodata
contactul direct cu publicul, cel mai obiectiv cadru de evaluare a eforturilor de pregatire pe care
le fac in cadrul facultatii.

in tabelul de mai jos (care cuprinde toate compartimentele platformei) sunt puse in
evidenta redactiile ,, Apollonia” TV si ,,Apollonia” Radio. Activitatea acestora inglobeaza si
productiile practice ale studentilor nostri.



ﬁ Universitatea “Apollonia™ din Iasi
N

‘S - é Universitatea “Apollonia™ din Iasi este guvernata prin lege, disciplina si vigoarea bunelor proceduri

- Str, Pacurari ur. 11, Tasgi, 700511
Tel: 0232/210.310; Fax: 0232210310
E mail: secretaniat® univapollosia.re

www.anivapollonia.ro

Pregatirea teoretica si practica la disciplinele radio si televiziune se realizeaza in salile de
curs ale Facultatii de Stiinte ale Comunicarii la sediul Redactiilor de televiziune si radio din
Bulevardul Stefan cel Mare. Curricula, in acord cu principiile de tip Bologna, este directionata
spre armonizarea ei in cadrul tuturor sistemelor de invatamant superior, compatibilitatea
diplomelor si asigurarea mobilitatii specialistilor in Uniunea Europeana. Studiile universitare
de licenta de 3 ani (sase semestre) ofera studentilor cunostintele si tehnicile de baza necesare
cea de-a doua etapa de pregatire, studiile masterale de doi ani (patru semestre) in domeniul
comunicarii in administratia publica vor asigura absolventilor un nivel superior de specializare.

SPECIALI ZAREA COMUNICARE SI R ELATII PUBLICE

Studentii da la specializarea CRP, precum si viitorii masteranzi la Comunicare in
Administratia Publicd sunt si ei asteptati pe Platforma de televiziune si radio ,,Apollonia”, ca
urmare a faptului ca activitatea specialistilor in aceste domenii este strans interconectata cu
canalele media mentionate. Cu atat mai mult cu cat inclusiv institutiile de radio si televiziune au
nevoie de specialisti in comunicare si relatii publice. Din aceastd perspectiva reluam aici si
obiectivele directe urmarite prin practica specifica tocmai pentru a sublinia utilitatea cunoasterii
specificului activitatii din redactiile de radio si televiziune.

Anul 1 - CRP - Inifierea in activitatea practica de comunicare si relatii publice:

Nr. . -
ort Obiective Punctaj Obs.
I. Obiective specifice - -
1| Sa cunoasca modul de organizare a lucrului in cadrul unui 10
departament de comunicare si relatii publice/publicitate;
2 | Sa cunoasca standardele aplicabile activitatii de
. . 10
relationist/advertiser:
3| Sa cunoasca rolul si responsabilitatile departamentului de 10
comunicare si relatii publice/publicitate;
4 | Sa cunoasca modul de concepere si redactare practica a 10
materialelor de relatii publice/publicitate;
5| Sarealizeze publicarea de materiale de relatii
: L 10
publice/publicitare;
6 | Sa cunoasca modul de planificare a produsului de relatii
. - 10
publice/publicitar;
7 | Sa se familiarizeze cu structura organizationala specifica 10
institutiilor publice/culturale sau a societatilor comerciale:
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8| Sa identifice specificul institutiei publice/culturale sau 10
societatii comerciale;
9 | Sa cunoasca modalitatile de desfasurare a activitatii de 10
relationist cu respectarea eticii si deontologiei profesionale.
10 | Sa planifice produsul de relatii publice/publicitar; 10
TOTAL
100
Nr. N .
ort. Obiective Punctaj Obs.
I1. Deprinderi practice: - -
1| Sa conceapa si sa redacteze materialul pentru presa 20
(comunicat de presa, dosar de presa, brosura institutiei);
2 | Sa elaboreze un material de relatii publice/publicitar; 15
3| Sarealizeze 0 documentare de teren; 20
4 | Sarealizeze 0 monitorizare a presei pentru un anumit 15
eveniment;
5| Sa organizeze o conferinta de presa sau un brainstorming; 10
5 Sa conceapa 0 strategie de comunicare pentru
10
obiectivele si publicul tinta;
7 | Sa realizeze un plan de comunicare interna pentru 10
institutie/societate comerciala.
TOTAL anul | 200
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Anul 1l — CRP — Desfasurarea activitatilor specifice comunicarii si relatiilor publice:

1. Reluarea si sintetizarea punctuala a tuturor obiectivelor parcurse in anul | de practica.

2. Desfasurarea activitatilor specifice si implinirea baremurilor structurale pe nivelul
urmator, respectiv de complexitate medie si mare.

3. Intocmirea/redactarea efectivi a materialelor specifice pe domenii/subdomenii de
referinta.

Nr. N .
ort Obiective Punctaj Obs.

I. Obiective specifice - -

1 Sa cunoasca modul de organizare a lucrului in cadrul unui 10
departament de comunicare si relatii publice/publicitate;
Sa cunoasca standardele aplicabile activitatii de

2 - o 10
relationist/advertiser;
Sa cunoasca rolul si responsabilitatile departamentului de

3 . : .. . o 10
comunicare si relatii publice/publicitate;

4 Sa cunoasca modul de concepere si redactare practica a 10
materialelor de relatii publice/publicitate;
Sa realizeze publicarea de materiale de relatii

5 : o 10
publice/publicitare;
Sa cunoasca modul de planificare a produsului de relatii

6 . _ 10
publice/publicitar;
Sa se familiarizeze cu structura organizationala specifica

I : . o 10
institutiilor publice/culturale sau a societatilor comerciale;

8 Sa identifice specificul institutiei publice/culturale sau 10
societatii comerciale;

9 Sa cunoasca modalitatile de desfasurare a activitatii de 10
relationist cu respectarea eticii si deontologiei profesionale.

10 | Sa planifice produsul de relatii publice/publicitar; 10
TOTAL 100




AN

ts Universitatea “Apollonia™ din Iasi este guvernata prin lege, disciplina si vigoarea bunelor proceduri

&s-

-~ Str. Pacurari ur. 11, Tagi, 700511
Tel 02327210310, Fax: 0232210 )
Eomnil secretanatc aniv s L

Universitatea “Apollonia™ din Iasi

www.anivapollonia.ro

cl:\lrl';' Obiective Punctaj Obs.
I1. Deprinderi practice: - -
1| Sa conceapa si sa redacteze materialul pentru presa 20
(comunicat de presa, dosar de presa, brosura institutiei);
2 | Sa elaboreze un material de relatii publice/publicitar; 15
3| Sarealizeze 0 documentare de teren; 20
4 | Sa realizeze monitorizarea presei pentru un anume 15
eveniment.
5| Sa organizeze o conferintd de presa sau un brainstorming; 10
6 Sa conceapa 0 strategie de comunicare pentru o
institutie/societate comerciald luand in considerare 10
obiectivele si publicul tinta;
7 | Sarealizeze un plan de comunicare interna pentru o 10
institutie/societate comerciala.
TOTAL 100
TOTAL anul 1l 200
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Anul 11l - CRP

1. Activitatea practica din anul Il va fi imbinata cu activitatea de redactare a
lucrarii practice de licenta pe Platforma de pregatire sub indrumarea periodica a
coordonatorului de licenta.

2. Partea teoretica care sustine componenta de lucru practic va fi redactata
simbiotic, dupa caz, in spatiul de referinta al Universitatii ,,Apollonia” din Iasi.

EVALUAR EA PRACTICII STUDENTESTI

1. Evaluarea activitatilor practice desfasurate (dosarul de practica)........ 70 puncte
Dosarul de practica trebuie sa cuprinda:

- descrierea departamentelor in care isi desfasoara stagiul de practica;

- descrierea activitatilor desfasurate pe parcursul stagiului de practica;

- un material redactat de student: de presa, de relatii publice/publicitate, etc.

2. Colocviul (prezentarea dosarului de practicay...........................ccc....... 30 puncte



